
มุมสะทอนภาคการเกษตรจาก 
นักธรุกจิดานการตลาดเอกชน 

ในมุมมอง... 
“การจัดการและพัฒนาธุรกิจเกษตร” คร้ังท่ี ๑ 

 วันที่ ๑๖ พฤศจิกายน ๒๕๕๙ 
ณ โรงแรมเบส เวสเทิรน พลัส แวนดาแกรนด 

บริษัท วินล่ี คอมฟอรท 
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 “ กรรมการผูจัดการ “ 
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“ท่ีปรึกษาการลงทุนและการตลาด“ 
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ประเด็นที่ควรรู 

ปญหาเฉพาะ 
ตลาดภาคการเกษตรประเทศไทย 

(Demand & supply) 

 
แนวคิดการพัฒนาการตลาดเกษตรยุคใหมใน 

5 ปขางหนา 

 

ภาพรวมการตลาดเกษตรประเทศไทย 
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macro overview of 
agricultural products 

 สะทอนภาพปจจุบนั 
 ปญหาท่ีเผชิญ 
 แนวทางแกไข 
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แนวคิดการพัฒนาตลาดเกษตรยคุใหม 

 ใชหลกัความจรงิ (reality) 
 ใชหลกัเหตุผล (logic) 
 
   กรณีศึกษา : ในหลวงสงเจาหนาท่ี 
ไปวิเคราะหพ้ืนท่ีกอนทําโครงการ 
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แนวคิดการพัฒนาตลาดเกษตรยคุใหม 

  i+5P+information 
technology   
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Information 

 สินคาแตละจงัหวดัน้ัน 
 ภูมิศาสตรขอมูลตัวสินคาคืออะไร  
 ลกัษณะสนิคาเปนอยางไร 
 ตลาดตองการสินคาอยางไร 
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Information 
 การผลิตสินคามีปริมาณเทาไร 
 มีฤดูกาล lifecycle ยาวเทาไร... 
 ตัวตลาด ปจจุบันทําอยางไร 
 มองอนาคตไวอยางไร 
 มีแผนการตลาดม้ัย 
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Information 
 สิง่แวดลอมท่ีเกีย่วของ อาทิ...  

ภูมิอากาศ,  ลกูคา ... 
 Demand & supply  
 สภาวะเศรษฐกจิ 
 กําลงัซื้อ 
 ฯลฯ 
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PRODUCT 

  สินคามีอะไรบาง  
 คุณสมบัติอยางไร   

 อัตตลกัษณ (identity) 
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Place 

 มีชองทางการจาํหนาย 
   อยางไรบาง  

ไมใช ...  
    หมายถงึสถานท่ีเทาน้ัน 
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Place 

ทําใหเห็น ...  
 เพิ่มชองทางการตลาด 
 สรางฐานการตลาด    
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Different  or  die 
 
 
 
 

 
 

ชาตรามือ 
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ชาตรามือ 
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Packaging 



Price 

 การต้ังราคาขายเปนอยางไร 
 

 ราคาท่ีเปนอยู อยางไรบาง 
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Promotion 

ทานมีวิถกีารสงเสริมการขาย
อยางไร     

ทานมีวิถกีารโมษณาอยางไรบาง 
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Packaging 

 การบรรจุหบีหอสนิคาของทาน     
เปนอยางไรบาง 
 มีการติดตรายี่หอสัญญลกัษณ

อยางไรบาง 
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Information Technology 
 

 Innovation technology  
 communication technology 
  Agricultural meteorology      
     or  Agrometeorology  
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Information Technology 

• Climatological 
•  meteorological data  
• crop production 
• soil moisture 
• moisture stress 
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   Agricultural meteorology 



Information Technology 
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• migration of pests 
• A good background in 

basic math and 
sciences is required. 

 
 
 

   Agricultural meteorology 



Information Technology 
• Packaging technology 
• Food science technology 
• Post harvest technology  
• Logistic technology 
• Etc. 
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ความจริงของคําวา “marketing” 

 เขาใจตรรกะของชีวิต 
 

 เอาความจริงมาประยุกต 
 เขาใจธรรมชาติ 
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ความจริงของคําวา “marketing” 
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ตลาดไมใชความจํา  
ทําใหสําเรจ็ตองความเขาใจ 

 
 

บริษัท วินล่ี คอมฟอรท 

   อยูรวมกัน 
 

   พึง่พา เกือ้กูล 
 

 

 
 

 
 

ผูผลิต 
+ 

ผูขาย 



ขอบคุณครับ 

วันรัตน  บุรณะสิทิพร บริษัท วินล่ี คอมฟอรท 
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